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Pojem propagace
Propagace -z latinského slova ,,propagare - hldsit” hlasit politickém nazory, nové vyrobky nebo
sluzby, zdravy zpUsob Zivota, kulturni akce, ekonomické chovani — pojisténi

Druhy propagace

e Vyrobni-vedle propagace se podili i na utvareni ptiznivého zdjmu o urcitou znacku, na tvorbé
dobrého jména firmy

o  Obchodni-informuje spotfebitele o novém zbozi a jeho prednostech, které zakaznikovi
plynou z jeho zakoupeni. M{zZe upozornovat na vyhodné sezénni slevy, informovat o kvalité,
rozsahu pouZiti a Zivotnosti propagovanych vyrobki

o Politicka-jeji dllezita role, je pfedevsim v informovanosti ob¢anl o programech politickych
stran, bez niZ se neobejde Zadna volebni kampan, vyznamné misto ma i v boji proti valkam,
rasismu, nacionalismu, xenofobii atd

e Zdravotni-byva Casto zamérena na rozsifovani zasad zdravého Zivotniho stylu, zdroven bojuje
proti koufeni, drogdm, nadmérnému pouzivani alkoholickych napoju

e Sportovni-zaméruje se na nabidku sportovnich potreb, propagaci turistiky a cestovniho ruchu
o  Kulturni-seznamuje s programy kin, divadel, oznamuje koncerty zpévak( a hudebnich skupin

e Spolecenskou-upozoriuje na regiondlni spole¢enské akce, aktivity urcité obce, mésta, nebo
kraje

e Ekologicka-informuje o pobytech na ekofarmach, o vyuzivani biopotravin, udrZovani zelené a
stromU ve méstech, obcich apod.



Zakladni terminologie propagace

Reklama — je placena neosobni forma propagace, kterd informuje, pfesvédcuje a vyhodach a
kvalitach prodavaného vyrobku nebo sluzby. Slovo reklama vzniklo z latinského slova ,,reklamare —
znovu kficet,,

Podpora prodeje — predstavuje souhrn nastroju, které podnécuji spotiebitele k nakupu zboZi nebo
sluzeb /soutéze, slevy, darky pro zakazniky, dva za cenu jednoho/

Osobni prodej — umoziuje poznat potieby druhé strany a volit u¢innéjsi formy komunikace a
presvédcovani zakaznika, obchodni zastupci firem a dealefi

Public relations — angl. prdce s vefejnosti, vytvari pfiznivy dojem o firmé, plesy, charitativni akce,
¢lanky o firmé v tisku

Sponzoring — zaloZen na principu sluzby a protisluzby sponzora, firma poskytuje finanéni podporu
sportovci za reklamu na dresu

Marketing — vyrobni a obchodni koncepce firmy, ktera uvadi do souladu zajmy firmy a zakaznika

P¥imy marketing — komunikace firmy pfimo se zdkaznikem pomoci zasilky do schranky nebo
emailové komunikace

Singmaking — vyroba veskerych reklam

Design — vnéjsi Uprava, vzhled spotfebnich pfedmétl a priimyslovych vyrobkd, v propagaci znamena
vzhled propagacniho prostredku

Image — dobry vzhled v ocich vefejnosti, Casto se tykd osob

Reklama outdoor — venkovni reklama, tvofi reklamni prostfedky, které se pouzivaji venku /plakaty,
transparenty, billboardy, polep automobil(/

Reklama indoore — vnitini reklama, tvofi reklamni prostifedky pouzivané uvnitt prodejen nebo firem
/prospekty, katalogy, poutace, reklamni panely, orientacni systémy/

Sponzor — dava k dispozici finanéni ¢astku nebo vécné prostiedky a za to dostava protisluzbu

Cilova skupina — pfesné definovana skupina zédkaznik( se stejnymi parametry /vék, pohlavi, zajmy,
profese/

Image — dobry obraz, vzhled v ocich verejnosti

POP a POS prostiedky — propagacni prostfedky v misté prodeje a koupé zbozi/podlahové, regalové, u
pokladny/

POP — /point of purchase/ misto koupé

POS - /point of sales/ misto koupé



Vyvoj propagace

Starovék

starovéké civilizace od 4 000 let pred nasim letopoctem do 400 naseho letopoctu, starovéky
Egypt, Mezopotamie, Recko, Rimska Fise a dalsi

obchod se soustfedoval do komunikacnich cest, pfistav(l a vétsich mést
zboZi se vystavovalo na zemi, na lodich, vznikala prvni trzisté
trh se zahajoval vyvolavanim nebo troubenim na roh

v Egypté se zbozi vystavovalo ve dievénych skfifikach vedle vchodu a napisy na zdech
upozornovali kolemjdouci

v Rime se zbo?i vystavovalo na dievénych bednéch nebo ve velkych prouténych kosich,
existovali prvni firemni Stity /nédlezy v Pompejich, které znicil r. 79 vybuch sopky/

Stfedovék

stfedovékeé civilizace predevsim na Uzemi Evropy od 400 — 1500 let naseho letopoctu
rozvoj obchodovani, obchodnich cest, dovoz zbozi z daleké ciziny
vznik specializovanych trzist — konsky trh, uhelny trh, zelny trh

zboii se zacdina prodavat také v kamennych kramech, kde se vystavuje v otevienych oknech
nebo zavésené na okenicich

vznikaji cechy /sdruZeni vyrobcl a obchodnikd/, které maji viastni cechovni znak kvality

rozvijel se podomni obchod — prodavaci chodili ode dvefi ke dvefim, kde prodavali vyrobky
pro domacnost, zboZi nosili v koSi na zadech

Novovék

Evropa a svét v obdobi od 1500 — 1900, rozvoj zamotského obchodu, nové druhy zboZi,
nastupuje femeslna a manufakturni vyroba, postupné se rozviji primysl a obchod

vynalezy méni dobu, vznik knihtisku umoZnuje rozvoj tisténé a tiskové propagace, tisknou se
prvni inzeraty

vznikaji prvni velka zasklena okna, za kterymi se vystavuje zboZzi, predchlidce vykladni skiiné

zacinaji velké pramyslové vystavy /prvni 1791 v Praze v Klementinu /, kde se vystavuji
vyrobky z c¢eskych zemi



Vyvoj propagace

Propagace v Ceskoslovensku

Do roku 1945

e stejny vyvoj, jako v zahranici

e 1919 - 1. Mezindrodni veletrh ve Veletrznim palaci v Praze (celoro¢ni vzorkovna
Ceskoslovenského primyslu)

e Na vysoké urovni propagace méli podil ¢esti vytvarnici a pismafi (0.Menhart, A.Mucha, L.
Marold, K.Teige, Z. Rykr aj.)

e 1927 - prvni soutéz vykladnich

e 1927 -zaloZen reklamni klub v Praze (sdruzoval reklamni poradce, obchodniky, tovarniky,
tiskafe a aranzéry)

e prikladem je napfiklad firma Bata

po roce 1945

povalecny nedostatek zboZi propagaci pfilis nepotieboval

1953 - propagace byla statem tizena (krajské aranzovny, propagacni stiediska)

reklama meéla mit informacni charakter

60. Léta - uplatriuje se individudlni tvofivost a pouziva se nova tiskova technika, sitotisk

po roce 1989

Zanikaji velké statni podniky vyrabéjici zboZi na sklad

o diky vraceni a pfesunu statniho majetku soukromym vlastnikim vznika konkurenéni prostredi

zanikaji statni propagacni stfediska

vznikaji prvni DTP studia a reklamni agentury



Ekonomicka a spolecenska funkce propagace
Ekonomicka a spolecenska funkce propagace
Ekonomickd funkce
e vychazi ze zakonitosti trhu /nabidka vyssi neZ poptavka=vysoka propagace,
e nabidka mensi nez poptavka=mala propagace/
e cilem je pfimét zakaznika koupit zboZi nebo sluzbu = protoze to pfinasi firmé ZISK

Velikost zisku zavisi na:

e koupéschopnosti zdkaznika - mnoZstvi zbozi a sluzeb, které si zakaznik mize koupit

e potrebé zdkaznika-nejprve uspokojuje nezbytné potreby (jidlo, piti, hygienické potreby),
potom zbytné (sport)

e schopnosti prodavajiciho presvédcit zakaznika o kvalité zbozi,

e moznosti zvednout obrat prodeje a zvysit zisk napf. inovaci vyrobku nebo sluzby

Nutnost propagace v obchodu pfisla na konci 19. stoleti s primyslovou revoluci a nadvyrobou, Gzce
souvisi se zakonitostmi trhu.

Trh vychazi:

z potreb ¢lovéka — to co ¢lovék pocituje jako nedostatek nebo prebytek
ze spotieby c¢lovéka — uspokojeni potieb v rozsahu

z poptavky — to co spottebitel chce mit na trhu (vychazi z potieb clovéka)
z nabidky — to co vyrobce chce spotfebiteli prodat

Zakonitosti trhu

e poptavka > nabidka (na trhu je nedostatek zbozi a sluzeb, propagace neni nutna, protoze
zakaznik koupi vse co je na trhu)

e poptavka = nabidka (neni ekonomicky realné, aby na trhu byla poptavka a nabidka
vyrovnana)

e poptdavka < nabidka (na trhu je prebytek zboZi a sluZeb, propagace je nutna, aby
presvédcila zakaznika ke koupi)

Spolecenskad funkce propagace

e informacni funkce - jejim prostrednictvim zakaznik ziskava prehled o zbozi a o sluzbach, o
jejich vlastnostech a parametrech, ziskava nové informace = udi se, rozviji se (napf: mobilni
telefony, pocitace)

e  kulturni funkce — péstovani vkusu zakaznika

o urcovani soucasnych modernich trend( (v bydleni, odivani)
o urcovani spoleénych norem (v chovani)
o zvySovani kultury v obchodu

Spolecenska funkce propagace ustupuje pfed ekonomickou funkci. Proto je objevuji reklamy, které
urcuji nespravné spolecenské formy (,,pivni kultura®, ,koureni“). Propagace nékterych druhl zbozi je
proto ze spolecenskych divodi zakazana (napf.zbrané).Propagaci vychovnou, vedouci ke spravnému
zplsobu Zivota, v nékterych oblastech zajistuje stat.



Ukoly grafického designu v propagaci

e na prvnim misté je schopnost prodat produkt

e z toho vyplyva nutnost pruzné reagovat na potieby doby

e profesiondlové v oboru grafiky by se zaroven méli fidit uménim, krasou, technickou
dokonalosti a prosazovanim kvality



Propagacni prostredky, druhy, zakladni rozdéleni
Propagacni prostredky ,, nesou” reklamu (informace, poselstvi) ke spotrebiteli prostfednictvim
rGznych medii (nositel poselstvi).

Propagacni prostiedek ma spotiebitele:

presvéddit
informovat
ovlivnit
upoutat

Rozdéleni propagacnich prostredkd
Z hlediska technického

tisténé propagacni prostfedky — vyroba v tiskdrnach, medium je papir, ktery se
,vylepuje” nebo se rozdava — ,rozséva“” plakaty, billboardy, letaky, katalogy, prospekty
tiskové propagacni prostredky — jsou v tisku — novin, ¢asopisu, inzeraty, (inzerce),
reklamni ¢lanek

zvukové propagacni prostfedky — media, radio, rozhlas

obrazové propagacni prostiredky — reklama v TV, v kiné, na CD, na DVD, internet, video,
kazety, mobil

svételné propagacni prostfedky — svitici billboardy, firemni stity

dalsi propagacni prostfedky — reklamni pfedméty, vystavy, ochutnavky

Podle plisobeni na smysly ¢lovéka

sluch- reklama v radiu, rozhlasova reklama

zrak- letak, plakat, internet, billboard, reklama na TV, DVD, VHS, kino
Cich- vzorky parfém, parfémovy prospekt

chut- ochutnavky potravin

hmat- vzorky latek, koberct

Podle oblasti ptisobeni

propagacni prostfedek interiéru (uvnitf néceho)-radio,televize,atd...

propagacni prostiedek exteriéru (nékde venku)-vyvésné tabule,plakaty,atd...
propagacni prostiedek plsobici v jednom misté (ovliviiuje obyvatele) jednoho meésta
propagacni prostfedek plsobi v rdmci oblasti (kraje) DAKR

propagacni prostfedky pUsobici v celém staté — volebni kampan, TV reklamy
propagaéni prostfedky plsobici mezinarodné - internet



Vyznam propagacnich prostredk

Propagacni prostredky ve vyrobé

Vyrobek je nejlépe propagovan vlastnim vzhledem, to znamena, Ze se zakaznikovi musi libit. Proto
vyrobci vzhled vyrobk( fesi s profesionalnimi navrhari /designér/, ktefi vyrobky navrhuji podle
modernich trendU. Nejvice na vzhledu vyrobkd zavisi na odivani, kde vyrobci zajistuji i vlastni
propagacni akce, médni prehlidky /Dior, Versage../.

Design
Nizsi uméni zabyvajici se vzhledem uZiteénych pfedmétl (vyrobkd) a jejich oball. Design vyrobk
nesmi narusit jeho funkénost.

Obal
Prostfedek nebo soubor prostiedkd, které slouzi k manipulaci se zboZim. K informovani spotiebitele
a k propagaci zbozi

Druhy obalu
Spotiebitelské obaly

e ochrana vyrobku

e propagace vyrobku

e najedno poutiti (potraviny)
e na vice pouziti (knihy, desky)

Velkoobchodni obaly

e prepravni obaly — ke spotrebiteli
e pfi ndkupu ve velkém mnoZstvi nema propagace funkci

Funkce obalu
Informacni funkce — informuje spotrebitele o

e nazvu a druhu zbozi

e navodu pouziti

e zpUsobu skladovani
zarucni Ih(ta

IhGta spotiebovani zbozi
sloZeni zbozi

ekologické zpracovani obalu
Propagacni funkce — estetické funkce nuti spotrebitele zakoupit vyrobek kvili jeho vzhledu

e barevnost obalu

text a jeho Citelnost

grafické zpracovani
dalsi vyuziti obalu v domacnosti /plechovka na susenky/
material obalu (papir, sklo, plast)

Z propagacniho hlediska na obalu hodnotime

e pismo a text (druhy pisma a barevnost)
e barevnou Upravu, obrdzek
e kompozici a proporce umisténi grafickych prvkd na obalu



Vyznam propagacnich prostredk

Propagacni prostredky ve sluzbach
Propagace ve sluzbach se podoba propagaci v obchodé, jejim cilem je:

e Informovat zakaznika o poskytovanych sluzbach /nové kadernictvi/

e  Pfimét zdkaznika vyuZit sluzby /nechat si ucesat novy uces/

e Informovat zakaznika o probihajicich akcich /sleva na barveni vlast/

e Vytvofrit pro zdkaznika estetické prostfedi v provozovné sluzeb /vyzdobit kadernictvi/

Propagacni prostiedky nejvice pouZivané pro propagaci sluzeb jsou:

e inzerat
e |etak
e internet

rozhlasova reklama
svételna reklama

reklama v televizi

Inzerat — nejpouzivanéjsi prostiedek s velkou presvédcovaci schopnosti, jeden z nejstarsich
propagacnich prostredkd, Sifeny pomoci tisku

e denni tisk — vychazi denné (celostatni, nebo krajské noviny)

e celostatni, nebo krajsky tisk — vychazi v delSich ¢asovych intervalech (tydné,...)
e v odbornych ¢asopisech

e v pfileZitostnych, nepravidelnych publikacich (na zadnich strankach knih)

V dennich oznamenich a inzertnich rubrikach se inzeruje jen slovy, plosna inzerce muze byt
zdlraznéna grafikou, ¢im vétsi a barevnéjsi je inzerat, tim vice za néj musime zaplatit

Letak — levny a Casto pouzivany propagacni prostiedek, ktery ma rychle informovat spotrebitele a
ziskat jeho zajem, je to jednolistova tiskovina maximalniho formatu A4, s omezenou barevnosti i
textem, k zdkaznikovi se dostane rozsevem:

e rozdavanim letdku na ulici, letak se dostava k nezndmému spotrebiteli
e adresné rozdavani, zasilanim na adresy spotrebitell

Internet — nejmodernéjsi propagacni prostfedek, plsobi na spottebitele pres sité, PC nebo mobilni
pfipojeni
e neadresné — pfi kazdém vstupu na stranky internetu se objevuji bannery s reklamou,
které si mlze spotrebitel ,,rozkliknout” a vstoupit na stranky provozovatele
e adresné — na soukromy e-mail pfichazeji vyzadané i nevyzadané odkazy /nevyzadana
reklama je SPAM/, které Vas navedou na www. stranky poskytovatele sluzeb

Rozhlasova reklama — nevtiravou formou informuje zakaznika o probihajicich sluzbach /nap¥. o
programech kin, divadel/ nebo o firmach nabizejicich své sluzby na trhu a o prodejnich akcich.

Svételna reklama — |aka zakaznika barevnosti a svétlem predevsim k provozovnam sluzeb s vecernim
nebo no¢nim provozem /benzinové pumpy, bary, restaurace/

Reklama v televizi — ma velky potencial, zasahne velké mnoZstvi divakd, je velmi draha, proto ji
vyuzivaji jen velké a silné firmy /reklama na pojisténi, ivéry, bankovni sluzby/



Vyznam propagacnich prostredk
Propagacni prostredky v obchodé

POP a POS prostiedky jsou urceny k propagaci prodeje v misté prodeje tzn. pfimo v prodejné. POSM
/point of sales materials/ jsou vSechny materialy pouZivané pfi prodeji zbo?zi.

Cilem propagace v obchodé je:

e Primét zdkaznika ke koupi zboZi, tim vytvofit prodejné zisk

e Informovat zdkaznika o novém zboZi, jeho vlastnostech

e Informovat zakaznika o probihajicich prodejnich akcich / slevy, soutéze/

e Vytvéaret pro zakaznika prehledné a estetické kupni prostredi / informacni systémy r
v prodejnach, vystavky zboZzi, velikonocni, vanocni vyzdoba v prodejnach/

Hlavni pomocnikem propagace v obchodé jsou tyto propagacni prostredky

e poutace

e vystavky zboZi

o vykladni skfiné a vitriny

e orientacni systémy

e tiSténé propagacni materidly — prospekty, katalogy, plakaty,
e vyzdoba prodejny

e ochutnavky, médni prehlidky a rlzné akce

Poutac — jeho hlavnim ukolem je pfitdhnout pozornost:

e k jednomu vyrobku, jedné znacce — vyrabi se primyslové, dodavaji se do obchodu se
zboZim /prospekty ke zboZi, velké makety, stanky pro ochutnavky./

e kobchodu - individualné vyrabéné poutace pro majitele obchodu, umistuji se do
vykladni skfiné, v interiéru prodejny nebo pred prodejnu ( kadernictvi, restaurace )

Vystavky — misto v prodejné uréené k vystavovani zbozi

e na pultech — firemni poutace se vzorky

e nasténach — dratény program, vitriny bez skla

e naregalech — vystavovani vybaleného textilniho zbozi

e specialni vystavky — sklenéné hranoly s osvétlenim pro klenoty a hodinky, tocici pddia
pro velké zboZi ( auta, lednice )

Ochutnavky a rizné akce
e ochutndvky — u nového potravinarského zboZi, je zde nutné dodrzovani hygienickych
predpist
e rozdavani vzorkli zdarma
e rhzné akce — madni prehlidky, poskytovani nékterych sluzeb zdarma ( baleni dark{)
Vykladni skiiné

e nejvétsi propagacni prostfedek v obchodé s uc¢innosti mimo prodejnu
e obména 1x za mésic, musi se dodrZovat aranzérské zdsady, dbat na Cistotu, zbozi se
nesmi pfi aranZovani znicit, vyloha musi upoutat zakaznika



Tvorba propagacnich prostredk(

Tisténé propagacni prostredky a jejich charakteristika
Letak

e nejuzivanéjsi propagacni prostiedek

e nejjednodussi a nejlevnéjsi

e pouziva se jednobarevny tisk s minimalni grafikou

e pouziva se levny papir, malych format( (max. A4 )

e rozséva se postou, osobné pfi riznych akcich

e text musi byt kratky a srozumitelny, textu musi porozumét 10leté dité

Katalog a cenik

e obsahuje veskery sortiment dané firmy, je to kniha na kvalitnim papire, s kvalitnim tiskem

e vydava se nékolikrat do roka, posila se zakaznikim domu nebo je volné v prodejné k
dispozici

e obsahuje fotografie, popis vyrobku a cenu, velikosti, barvy, objednavkové informace

Plakat

e informuje o mimoradné akci, je drahy, barevny, na kvalitnim papire

o je velkého formatu (min. A2)

e informuje o kulturnich akcich, filmech, divadelnich predstavenich

e textovy plakat — prevlada pismo a informace o akci

e graficky plakat — prevlada grafika, pismo je malé, doplnuje grafickou kompozici

Prospekt nebo brozura

e slouzi k nabidce zboZi, reklamé vyrobku, propagaci

e jeto jednotlivy list do velikosti A4 nebo sklddacka, barevny tisk na kvalitni papir

e obsahuje sloZeni daného vyrobku, popis vyrobku, adresa vyrobce, navod na pouziti
e mUzZe obsahovat cenu

e pouziva se leskly papir, barevné provedeni, rizné druhy pisma, grafika, znacka, fotka

Billboard

e velky propagacni prostfedek rdznych rozmeér(

e tiskne se na specialni textilii z umélé hmoty a upeviuje se na pevné nosné konstrukce
nebo na stény budov

e prevlada grafika /fotografie, obrazek/ doplriuje se informacnim textem

e instaluje se na budovy nebo na specialni bilboardové plochy



Tvorba propagacnich prostredk(

Plakat
Charakteristika plakatu

e nejvyraznéjsi zakladni propagacni prostfedek velkého formatu —A2,A1 nebo B2, B1

e jednostranné potisténa tiskovina, ktera se vylepuje na plakatovacich plochach nebo
slouzi jako poutac ve vykladni skfini nebo prodejné

e plakat ma casové vymezené plsobeni /pfed a béhem trvani propagacni akce/

Druhy plakatti podle zaméreni

e plakat se zamérenim na prodej zboZi /plakaty s fotkou vyrobku, cenou, obchodni akci —
slevou/

e plakat se zamérenim na prodej sluzeb /plakat divadelni, filmovy/
e plakat se zamérenim vychovnym /plakat proti koufeni, AIDS, ekologicky plakat/
e plakat se zamérenim politickym /volebni plakaty politickych stran/

Druhy plakatu podle zpracovani

e textovy plakat — obsahuje pouze text, ktery informuje

e graficky plakat — prevlada grafika, kterd je textem pouze doplnéna

e plakat s rastrovou grafikou — pouziva fotografie

e plakat s vektorovou grafikou — pouziva vektorové obrdzky, tzv. kliparty

Pfi tvorbé plakatu pouzivdme pouze jednoduché vyjadreni, kratké texty ve formé titulku, pismo
volime podle ndmétu, barevnost stfidmou /méné barev, barvy neutralni/.



Tvorba propagacnich prostredk(

Letak
Letdk je zpravidla tiStény dokument propagujici néjaky vyrobek, ¢innost, firmu, myslenku, politickou
stranu apod. Jedna se o neperiodickou tiskovinu, zpravidla jednoucelové zamérenou

Akcni letdk
Akéni letdk je tiStény nebo elektronicky material informujici o pravé probihajicich mimoradnych
slevach v maloobchodnich nebo velkoobchodnich Fetézcich.

Tistény akcni letak - zpravidla udava informace o vlastnostech zbozi, plivodni cené, nové (snizené)
cené a dobé platnosti akéni nabidky. Na posledni strané dale oteviraci doby a adresy prodejen
obchodni sité daného fetézce. Distribuuje se roznasenim do postovnich schranek v pravidelnych

intervalech.
Trend tisténych akénich letakd ma dva aspekty - jednim je snaha usetfit a z ni vyplyvajici obliba u lidi,

druhym je velka zatéz Zivotniho prostredi. Denné ve schrankach obcanu skonci desitky tun akénich
letdkd. Z tohoto dlivodu se pribézné stava moderni elektronicka distribuce akénich letakd

Elektronicky akcni letak je vyraz pro specialni distribuci akénich letakd, ktera je provadéna pomoci
internetu. Déli se na dva zplsoby:

e obchodnik vystavi kopii tiSténého letaku na svych oficidlnich webovych strankach
e specializované servery tisténi letdk naskenuji, graficky upravi pro vlozeni na web a poté
ho vloZi na specializované stranky.

Hlavnimi vyhodami elektronického akcniho letaku jsou:

e Setfeni Zivotniho prostredi
e dohledatelnost jakéhokoliv akéniho letaku v jakékoliv dobé
e Uspora nakladud na tisk a roznos letakd



Tvorba propagacnich prostredk(

Tiskové propagacni prostredky a jejich charakteristika
Tiskové propagacni prostredky jsou prostredky uverejiiované v novinach a casopisech, odbornych
tiskovinach jako inzerdty, noticky a reklamni ¢lanky.

Inzerdt
Nejpouzivanéjsi prostiredek s velkou presvédcovaci schopnosti, jeden z nejstarsich propagacnich

prostredkd, Sifeny pomoci tisku. Zasahne velkou cilovou skupinu zakaznik(, ktefi si nakupuiji tisk. Plati
se podle velikosti inzeratu a podle poc¢tu opakovani inzerce /10 x mésicné/

e denni tisk — vychazi denné (celostatni, nebo krajské noviny)

e celostatni, nebo krajsky tisk — vychazi v delSich ¢asovych intervalech (tydné,...)
e v odbornych ¢asopisech

e v pfileZitostnych, nepravidelnych publikacich (na zadnich strankach knih)

Druhy inzerat(

e osobni inzerat — dava soukroma osoba, kterd proddva nebo nakupuje soukromé, patfi sem
inzeraty typu: ,Prodam Sténata némeckého ovcédka ...“
e obchodni inzerat — ddva podnikatel nebo firma, ktera inzeruje prodej nebo sluzby, jedna se o:
o textové inzeraty — malé inzeraty, ve kterych prevlada text, jsou levné, plati se podle
poctu pismen
o plosné inzeraty — vétsi plosny inzerat, doplnény grafikou, fotografii, rdmeckem, plati
se podle velikosti zabrané plochy

Noticka
Noticka je kratké reklamni sdéleni o zboZi nebo sluzbach, akcich. Ma velmi kratky a vystiZny text,
ktery je umistén mezi ostatni ¢lanky. Napf. ,Nezapomerite! 1. 3. 2011 otevirame OBI v Teplicich!“

Noticka byva podbarvena, podtrzena nebo jinak zvyraznéna proti ostatnimu textu. Je velmi levna.

Reklamni ¢lanek
Je to ¢lanek, ktery v tisku propaguje urcity druh vyrobku nebo sluzby tisku

Druhy reklamnich ¢lanku

o odborny reklamni ¢lanek, ktery pfesné popise a charakterizuje vyrobek, popise klady i zapory
zboZi, eventuelné provede srovnani, tyto ¢lanky jsou u¢ené odborné verejnosti

e informativni reklamni ¢lanek, ktery srovnava a testuje rizné druhy vyrobkl se stejnymi
vlastnostmi, informuje spotrebitele o jejich kvalitach

e obchodni reklamni ¢lanek, ktery ma za ukol presvédcit zakaznika ke koupi vyrobku a
propaguje:

o jeden vyrobek, ktery presné popise, doplini fotografii a kladnymi nazory spotrebiteld,
na konci tohoto ¢lanku je odkaz na vyrobce, prodejce a objednavkovy formular, ¢asto
se jedna o prodej Iék( na hubnuti, cvi¢ebnich stroj( ..

o vice vyrobk( od jednoho prodejce, doplnéno fotografiemi, doporucenimi od slavnych
osobnosti a kontaktem na prodejce

o vice vyrobk( od rdznych prodejct a vyrobct, modelka na strance propaguje obleceni
a modni doplriky, které jsou popsany, zdGraznén kontakt na prodejce a ceny

Dnes reklamni ¢lanky prevazuji v tisku nad inzerci a jsou velkym zdrojem penéz pro tisk!



Tvorba propagacnich prostredkd

Charakteristika, navrh a studie inzeratu
Inzerat je velmi struény text s nabidkou zboZi nebo sluzeb, je $ifen v tisku /noviny, €asopisy/. Casto se
opakuje, a tim se zvysSuje jeho Ucinnost.

Charakteristické prvky inzerdtu
titulek je nejddlezitéjsi prvek /Cte se 5x Castéji nez text pod titulkem/
sdéleni inzeratu nesmi byt dlouhé a obsahovat zbytecnosti

Druhy inzerdtd

pouzivame slova, kterd vyvoldvaji emoce
pouzivame poutavou grafiku /kresbu, fotografii/

osobni nebo obchodni, propagacni

textovy

obrazovy s textem, plosny

plakatovy, prevazuje obrazek nad textem
prestizni, posiluje image firmy

objednavkovy, obsahuje objednavkovy formular
seridlovy, inzerat na pokracovani

NdleZitosti inzerdtu

predmét inzerce

strucny popis predmétu, predevsim jeho vyhody

cena predmétu

vyrobce nebo dodavatel, kontakty

podminky objednani a dodani, zplisob platby

dalsi nalezitosti, bonusy, Seky za objednani, slevy pro stalé zakazniky

Na obrdzcich jsou dobovy inzerdt z klatovskych novin a moderni soudoby inzerdt

Tvorba propagacnich prostifedk( — 2 hod

Zvukové a svéetelné propagacni prostfedky
Zvukové propagacni prostfedky plsobi pouze na nas sluch. Patfi sem:

Rozhlasova reklama — placena relace v radiu, ma srozumitelny a jednoznacny text, ktery ma
upoutat zdkaznika

O

@)
@)
O

monolog — kratky text ¢te 1 osoba, musi byt velmi kratky, jedna se o hela a slogany
scénka- vyuziva kromé hlas( i dalsi zvuky, hudbu, ruchy

serial rozhlasovych relaci — ma pravidelny vysilaci ¢as, znélku, jednoho moderatora,
opakujici se hesla a slogany, déj se vyviji

Propagacni vysilani v obchodnich domech — nabidka zboZi, upozornéni na probihajici podpory
prodeje, doplnéna hudbou
Propagacni vysilani na vystavach a veletrzich — usnadnuje orientaci, informuje o probihajicich

akcich



e Zvukova propagace ve vykladni skfini — specialné u prodeje CD, DVD nebo hudebnich
nastroj

e  Zvukova propagace z jedouciho rozhlasového nebo prodejniho vozu

e Reklamni CD

e Propagace pomoci telefonu — nabidky sluzeb, vyhodnych tarif(i

PFi pouzivani hudebniho doprovodu u zvukové reklamy nesmime porusovat autorska prava.

Svételné propagacni prostiedky pUsobi zpravidla vecer a v noci- Propaguji predevsim firmy a
ochranné znamky. Pro zvySeni U¢innosti muZe byt pfidan pohyb svétel /otaceni svételného poutace/

e Neony ve firemnich Stitech nebo stfechach domi

e Svételné panely — prosvétlené skfiné s lepenou reklamou /nap¥. u benzinovych éerpadel/

e Nasvicené billboardy

e City light panely — svételné panely napfiklad u zastavek MHD

o Osvétlené vykladni skfiné — u luxusniho zbozi

e Svételné zdroje — zarovky, zarivky, bodové osvétleni, LED osvétleni, svételné pasky, blikajici
svétla, bild a barevna svétla



Tvorba propagacnich prostredk(
Doplnkové a zvlastni propagacni prostredky
Malé tiSténé propagacni prostiredky — nalepky, etikety, zalozky, visacky na zboZzi, pozvanky,
novorocenky, kalendare, pivni tacky, uctenky s logem, ndkupni tasky s logem ...
3D reklama — je propagace firmy darkem zakaznikovi, jedna se o:
e Predméty k rozddvani — privésky, odznacky, bonbdnky, tuzky, tasky, to vse s logem firmy
e Pozornosti pro navstévu — hodnotnéjsi darky, nerozdavaji se vSem zakaznikim, malé
parfémy, destniky, znackova vina
o Darky pro zaméstnance — rozdavaji se zpravidla jako odména na konci roku, diare, kalendare,
psaci soupravy ...
e Omluvné darky — pfipojuji se k omluvé za pochybeni
e Darky pro obchodi partnery — jsou nejdrazsi, hodnota darku zavisi na velikosti uzavieného
obchodu
e Prémie k nakupu — za ndkup v urcité ¢astce firmé poskytne darek

Do zvidstnich propagacnich prostredki patri:
Predvadéni novych vyrobkid — ochutnavky a médni prehlidky
Veletrhy a vystavy — specializované akce zamérené na prezentaci nového zbozi nebo sluzeb
/svétové vystavy, mezinarodni vystavy a veletrhy, tematické a regionalni vystavy/
Filmy — jsou velmi intenzivnim propagacnim prostfedkem, jsou drahé, rozliSujeme filmy:
e Instruktdzini — seznamuji s novym produktem nebo sluzbou
e Popisné — shrnuji fakta o vyrobcich a sluzbdach, presné je popisuji
Propagacni — jsou hrané nebo kreslené, obsahlé, drahé. /filmové 3oty k volebnim kampanim, filmy
s vychovnou tématikou/

Propagacni akce, charakteristika
Propagacni akce je promyslené poutZiti propagacnich prostfedkl ve vzajemné obsahové a casové
navaznosti s cilem maximalni G¢innosti.

Zakladem uspésné propagacni akce je jeji pfiprava, ktera se zabyva:

e rozborem trhu — zji$tuje se divod k propagacni akci

e zamérenim propagacni akce — obsah a cilova skupina

e vytvorenim argumentl — zdGvodnéni a presvédcovani

e volba vhodnych propagacnich prostifedkd — podle tGcinnosti a dostupnosti
e casovym planem — rozvrh fazi propagacni akce

e finanéni plan propagacni akce — kalkulace financ¢nich prostredkd

Rozsah propagacni akce
e celosvétové

o svétové vystavy propagujici zboZi nebo sluzby, které se prodavaji po celém svété
(vystavy aut — Autosalon Pafiz)

o vystavy propagujici ,,narodni bohatstvi“ vystavujicich zemi (Svétova vystava neboli
Expo je velkd mezinarodni vystava prlimyslu a kultury jednotlivych zemi)

o mezinarodni propagacni akce — humanitarni akce, pomoc chudym, ochrana déti,
UNICEF



celostatni akce
o propagacni akce na zbozi nebo sluzby, které se prodavaji v rdmci jednoho statu
o propagacni akce na témata, tykajici se obyvatel jednoho statu (nadmérné piti piva
v Ceské republice)
krajské nebo uzemni akce
o propagacni akce na zbozi nebo sluzby, které se prodavaji v rdmci jednoho kraje
o propagacni akce na témata, tykajici se obyvatel jednoho Uzemi (propagace
cestovniho ruchu v Cesko-Saském Svycarsku)
obecni, mistni akce
o propagacni akce na zbozi nebo sluzby, které se prodavaji v rdmci jednoho mésta
(nejmensi propagacni akce jsou v prodejnach — vykladni skfiné, ochutnavky)
o propagacni akce na témata, tykajici se obyvatel jednoho mést (propagacni akce na
ziskani penéz na opravu hradu Osek)



Druhy propagacni akce

Propagacni akce podle Ucelu

e Zavadéci propagacni akce - jejim Ukolem je upozornit spotiebitele na novy vyrobek, zbozi nebo
sluzbu. Ukazat jeho vzhled a uzZitou hodnotu, funkci, zdlraznit jeho prednosti, zajistit jeho
uvedeni na trh. Nejcastéji pouzivané propagacni prosttedky jsou: letdky, plakaty, prospekty,
inzeraty, katalogy, broZury, rozhlas, televize...

e Pfipominkova propagacni akce - pfipomina spotiebitelim vyrobky a zboZi, které jsou jiz
zavedené a jsou v etapé poklesu Zivotniho cyklu, to znamena, Ze se snizuje jejich prodej, proto je
nutné stdle pfipominat prfitomnost vyrobku na trhu, pfipominkové akce jsou soucasti celoroéniho
propagacniho planu firmy.

e  Zvlastni propagacni akce - jsou zamérené na urcitou udalost /sportovni, kulturni, spoleéenskou/,
na public relacion — ziskani dobrého verejného minéni o podniku, provadéji se pfi vyrocich
podniku /dobrodinné akce, vystavy, plesy/, ¢asto jsou to také volebni kampané politickych stran.

Priklad propagacni akce
Pfiprava expozice na vystavé /stanek na vystavé/

. zaméreni, cil a poslani expozice /prodavat vyrobek, pfedvadét novy vyrobek,
prezentovat firmu/

. nazev veletrhu

. misto a datum kondni veletrhu

o casovy plan

o expozice

= umisténi expozice ve vystavnim arealu

= rozméry expozice

= tvar expozice — fadova, rohova, ¢elni, ostrlivkova

=  barevnost expozice, prostorova Uprava expozice a graficka Uprava
propagacnich prostiedkl

= naleZitosti expozice — nazev na stanku, slogan, exponaty a jejich umisténi,
podavani informaci, poutace, zazemi stanku, obcerstveni, vybaveni expozice
nabytkem, prostor pro doprovodné akce

o doprovodné akce — ochutnavky, médni prehlidky, soutéze ~
o personalni zajisténi expozice — obsluha, hostesky
. tiskové materidly — vzhled letakd, katalogt, vizitek, pozvani do expozice /osobni

dopis, inzerce, pozvanka, rozhlasova relace/ , podékovani za navstévu expozice,
darek pro zédkaznika

Libreto, scénar a ndvrh
Libreto - hlavni myslenka akce, vyznam a podstata poradani akce

Scénar — podle libreta se zpracovava do jednotlivych kroki podrobny pldn propagacni akce véetné
predbéZné kalkulace

Navrh — barevné zpracovany navrh veletrzniho stanku /kresba, malba, névrh v grafickém programu
nebo maketa stanku/ a navrhy vsech dalsi propagacnich prostredkd, které budou vyuZity pfi
propagacni akci /katalogy, vizitky, darky pro klienty/



